
例 いけてるベーカリー 目標達成シート
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※マンダラチャートは色々な用途に利用できますが、今回の例会においの目的は、
 自社のビジョンや目標の達成に向けて行動に移すための計画づくりに主眼をおいています。
最低限中心の９マスは埋めてみましょう。

③行動に移せるよう具体的な計画に落とし込んでいきます。
数値・期限等を明確します。

（目標）等が入ります。

クリアしなければならない条件や問題が入ります

作成日を記し、改善や、達成したら更新してゆきます。
時系列で保存することで自社実践の記録にもなります。

①中心には、ビジョンやありたい姿

②中心周りの８マスには達成のために

④より具体的にするためにマスごとに
さらに細分化を検討しても良いでしょう。

■■■■■■■■■■■■■■■■■■■■■■■■■ ■■■■■■■■■■※マンダラチャートは色々な用途に利用できますが、今回の例会においての目的は、
自社のビジョンや目標の達成に向けて行動に移すための計画づくりに主眼をおいています。
最低限中心の9マスは埋めてみましょう。




